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Descripción

Volumen

Positivas

de DesempeñoMétricas

Geografía y Sentimiento

Interacciones
46.7M

7%
Neutral

12% 81%

Alcance
63.1B

Shares
75.6M

Likes
902M

Menciones RRSS
237M

Menciones Web
22K

Positivas
22K%

Negativas
81%

En noviembre de 2025, la conversación digital sobre Carlos Manzo en México estuvo marcada por tres dinámicas 
centrales: la indignación nacional tras su asesinato, que impulsó críticas al gobierno y exigencias de justicia; la 
rápida propagación de desinformación, incluido un video falso generado con IA que encendió debates sobre 
manipulación política; y la movilización de jóvenes en redes, especialmente perfiles afines a la Generación Z, que 
convirtieron el caso en un símbolo de hartazgo frente a la violencia y la impunidad, amplificando protestas y 
presionando por avances en la investigación.

Nayarit
41

Colima
52

Michoacán
100

Querétaro
38

Guerrero
41

Carlos Manzo01

de la Conversación

de la Conversación

Negativas

Menciones Alcance

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5



Fuentes

de Palabras y HashtagsNube

más InfluyentesAutores por DesempeñoTop Menciones

Reddit
1.32%

X
88.1%

Noticias
2.95%

Otros
1.57%

1. #carlosmanzo 
2. #uruapan
3. #michoacán
4. #latinus
5. #informaciónp...
6. #uruapan，
7. #nacional
8. #mexico

9. #seguridad
10. #noticias
11. #méxico
12. #greciaquiroz
13. #justicia
14. #sociedadno...
15. #periodismop...
16. #política

Carlos Manzo01

Hombres
59.6%

Mujeres
40.4%

Demografía

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

     

Bluesky
3.42%

YouTube
2.64%



Menciones Alcance
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Neutral
10%

Volumen

de DesempeñoMétricas

Geografía y Sentimiento

Interacciones
14.1M

Alcance
53M

Shares
953K

Likes
8.2M

Menciones RRSS
129M

Menciones Web
15.9K

Positivas
24%

Negativas
66%

de la Conversación

de la Conversación

Descripción
En noviembre de 2025, la conversación digital sobre la Generación Z en México se intensificó al convertirse en 
el motor de protestas nacionales tras el asesinato de Carlos Manzo, posicionándose como un actor político 
emergente y altamente movilizado. En redes sociales, miles de cuentas asociadas a este grupo expresaron 
frustración por la violencia, la inseguridad y la falta de respuesta del Estado, transformando su descontento 
en convocatorias masivas, narrativas de cambio y críticas directas a las instituciones. La Generación Z fue 
retratada tanto como una fuerza disruptiva capaz de articular movimientos espontáneos a gran escala, como 
un colectivo vulnerable a la desinformación y a intentos de cooptación política, lo que alimentó debates sobre 
su creciente influencia en la agenda pública mexicana.

Generación Z02

Positivas
24% 66%

Negativas

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

Durango
69

EDOMEX
75

CDMX
100 Morelos

84

Colima
88



Generación Z02

Fuentes

de Palabras y HashtagsNube

más InfluyentesAutores por DesempeñoTop Menciones

Hombres
60.6%

Mujeres
39.4%

Demografía

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

1. #generaciónz
2. #latinus
3. #informaciónparati
4. #mexico
5. #generacionz
6. #cdmx
7. #claudiasheinbaum
8. #políticagurú

9. #genz
10. #noticiashoy
11. #méxico
12. #shorts
13. #amlo
14. #4t
15. #análisis
16. #marcha

Facebook
31.66%

X
49.32%

Tik Tok
2.46%

YouTube
8.9%

Instagram
2.32%

Otros
5.34%



Menciones Alcance
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Neutral
25%

Volumen

de DesempeñoMétricas

Geografía y Sentimiento

Interacciones
13M

Alcance
41M

Shares
245M

Likes
7.1M

Menciones RRSS
116M

Menciones Web
13.8K

Positivas
46%

Negativas
29%

de la Conversación

de la Conversación

Descripción
En noviembre de 2025, Fátima Bosch dominó la conversación digital en México tras ganar Miss Universo en 
medio de una fuerte polémica: su coronación ocurrió luego de que un directivo del certamen la insultara 
públicamente, hecho que detonó indignación, apoyos masivos y debates sobre misoginia y abuso dentro de 
la organización. A esto se sumaron campañas de odio, rumores de fraude y presiones para que renunciara, 
a lo que Bosch respondió con firmeza, denunciando las agresiones y reafirmando que no cedería su título.

Fátima Bosch03

Positivas
46% 26%

Negativas

Yucatán
45

Tabasco
100Jalisco

47

Campeche
50

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

Colima
48



Fátima Bosch

Fuentes

de Palabras y HashtagsNube

más InfluyentesAutores por DesempeñoTop Menciones

Demografía

03
I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M

N O V I E M B R E  2 0 2 5

1. fátima bosch
2. miss universo
3. bosch fernández
4. representante méxico
5. bosch miss
6. tabasqueña fátima
7. bosch representante
8. tabasqueña fátima

9. bosch representante
10. méxico miss
11. fatimabosch missuniverse
12. méxico concurso
13. fernández representante
14. universo estudio
15. universo fátima
16. indumentaria moda

Facebook
31.2%

X
28.13%

Tik Tok
15.04%

Instagram
8.91%

Otros
10.58%

YouTube
6.13%

Hombres
59.6%

Mujeres
40.4%



Menciones
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Alcance
Volumen

de DesempeñoMétricas

Geografía y Sentimiento

Interacciones
24.2M

Alcance
22M

Shares
239.1M

Likes
439M

Menciones RRSS
99M

Menciones Web
12.1K

Positivas
54%

Negativas
46%

de la Conversación

de la Conversación

Descripción
La conversación digital sobre El Buen Fin en México se centró en dos ejes: por un lado, el fuerte impulso al 
consumo impulsado por ofertas agresivas, adelantos salariales y campañas de comercio electrónico que 
dominaron tendencias en redes; por otro, un volumen creciente de quejas por entregas tardías, publicidad 
engañosa y fallas en plataformas, lo que generó debates sobre la efectividad real del programa y la capacidad 
de las empresas para responder a la alta demanda. En conjunto, el Buen Fin se posicionó como un evento de 
alto movimiento económico pero también de alta fricción con consumidores, amplificado por la viralidad de 
reclamos y comparaciones de precios en tiempo real.

El Buen Fin04

Aguascalientes
93

Jalisco
93

Michoacán
91

Positivas
54% 46%

Negativas

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

CDMX
100

Querétaro
90



Fuentes

de Palabras y HashtagsNube

más InfluyentesAutores por DesempeñoTop Menciones

Demografía
Hombres

58.6%
Mujeres
41.4%

04 El Buen Fin
I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M

N O V I E M B R E  2 0 2 5

1. #buenfin
2. #buenfin2025
3. #puebla
4. #profeco
5. #elbuenfín
6. #seguridad
7. #noticias
8. #buenfin,

9. #morelos
10. #economía
11. #slp
12. #entérate
13. #descuentos
14. #ofertas
15. #local
16. #municipios

Tik Tok
4.89%

Instagram
5.89%

Otros
2.65%

YouTube
12.52%

Facebook
43.92%

Bluesky
30.13%



Menciones Alcance
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Neutral
12%

Volumen

de DesempeñoMétricas

Geografía y Sentimiento

Interacciones
21M

Alcance
19M

Shares
331.4M

Likes
294M

Menciones RRSS
116M

Menciones Web
8.1K

Positivas
77%

Negativas
11%

de la Conversación

de la Conversación

Descripción
En noviembre de 2025, la conversación digital sobre Día de Muertos en México destacó por la enorme 
circulación de imágenes, alta participación turística y una fuerte apropiación cultural en redes, donde 
desfiles, ofrendas y eventos comunitarios se volvieron tendencia nacional. Las plataformas se llenaron de 
contenidos que mezclaban tradición y estética viral —desde comparativas de altares hasta vídeos de 
celebraciones masivas— mientras surgían debates sobre la comercialización de la fecha, el exceso de 
turistas en zonas emblemáticas y la tensión entre preservar la tradición y adaptarla al consumo digital.

Día de Muertos05

Positivas
77% 11%

Negativas

I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M
N O V I E M B R E  2 0 2 5

CDMX
100

Quintana Roo
86

Oaxaca
96

Guerrero
88

Morelos
87



Fuentes
de Palabras y HashtagsNube

más InfluyentesAutores por DesempeñoTop Menciones

Demografía

05 Día de Muertos
I N F O T R E N D S  b y  I N T E L I M E N T U M

N O V I E M B R E  2 0 2 5

Hombres
50%

Mujeres
50%

Facebook
41.01%

X
33.21%

Sitios Web
9.98%

Instagram
3.46%

Otros
5.5%

Noticias
7.86%
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